   1.                      Клюев В.К.   Особенности библиотечной рекламы/ 

                         Клюев Владимир Константинович, Ястребова Елена Ми-

                         хайловна  // Клюев В.К., Ястребова Е.М. Маркетинг 

                         в системе управления библиотекой: Учеб. пособие /

                          МГУК.-М., 1995.-С.70-82.

   2. 78.342               Матлина С.Г.   Библиотечная реклама: об итогах 

      Б59                третьего занятия семинара "Библиотечный маркетинг"/

                          Матлина Слава Григорьевна  // Библиотечная жизнь

                         Кузбасса: Сб.-Кемерово, 1995.-Вып.1-2.-С.43-53.

   3.                      Комиссарова Л. Д.   Реклама как способ професси-

                         онального мышления/ Л. Д. Комиссарова  // Библи-

                         отековедение.-1998.-N 3. - С. 97-99.

                              Рец. на кн. С. Г. Матлиной "Привлекательная 

                         библиотека, или Что может реклама 

   4.                      Осипова И. П.   Научимся рекламировать библиоте-

                         ку/ Осипова Ирина Павловна  // Мир библиотек сего-

                         дня: науч.-информ. сб. / Рос. гос. б-ка; Информ-

                         культура.-М., 1997.-Вып. 1(13). - С. 72-77.

                              Рец. на кн. Михновой И. Б., Цесарской Г. Л. "К

                         ак сделать рекламу библиотеки: теория, методика, 

                         практика" (М. 1996) 

   5.                      Шуклина В. П.   Мы уже не "серые мышки"/ Шуклина

                         Валентина Павловна  // Библиотека.-1998.-N 8. - С. 

                         13-15.

                              Опыт работы ЦГБ г. Нижнего Тагила 

   6.                      Уварова Л.В.   Еще раз о рекламе/ Уварова Лидия 

                         Васильевна  // Библиотечная жизнь Красноярья/

                         Краснояр. гос. краевая универс. науч. б-ка.-Крас-

                         ноярск,1997.-Вып.1.-С.17-29.-Библиогр.:40 назв.

   7.                      Полтавец А. П.   Имидж библиотек = массовая ра-

                         бота + реклама:[Материалы конф. "Крым-99"]/ А. П. 

                         Полтавец  // Библиотеки и ассоциации в меняющемся

                         мире: новые технологии и новые формы сотрудниче-

                         ства: Материалы 6-й междунар. конф. "Крым-99" (5-

                         13 июня 1999 г.).-Судак, 1999.-Т. 1. - С. 87-88.

                              Опыт проведения выездных выставок с целью 

                         пропаганды фондов и услуг б-ки и внедрения новых 

                         форм в обслуживании пользователей РНТБ Казахстана 

   8.                      Джафар Ш.   Уметь держать руку на пульсе време-

                         ни:Маркетинг информационных продуктов и услуг: [О 

                         б-ках Малайзии]/ Ш. Джафар; Пер. О. Толстиковой  

                         // Библиотека.-1999.-N 7. - С. 78-81.

   9.                      Авраева Ю.   Как создать новый имидж/ Ю. Авра-

                         ева, Е. Шишмарева  // Библиотека.-1999.-N 11. - С.

                          21-23.

  10.                      Силеманова Е.   Реклама - не роскошь, а средство

                         продвижения/ Е. Силеманова  // Библиотека.-2000.-N 

                         4. - С. 14-16.

                              Опыт рекламной деятельности и дизайна в б-ке 

  11.                      Победаш Н.   Поставьте всех в известность о 

                         себе!/ Н. Победаш  // Библиотека.-2000.-N 6. - С. 

                         12-14.

                              Свременная б-ка находится в непрерывном по-

                         иске новых способов привлечения читателя; о работе

                         сектора рекламы ЦГБ г. Железногорска 

  12.                      Сахибова Л.   Реклама без затрат/ Л. Сахибова  

                         // Библиотека.-2000.-N 6. - С. 15.

                              О творческих находках в обслуживании читате-

                         лей, организации рекламы ЦБС г. Норильска 

  13.                      Бабенко С.   Нужна реклама, которая воспитывает/

                          С. Бабенко  // Библиотека.-2001.-N 11.- С. 17-18.

                              В статье рассказывается о том, что реклама 

                         способствует не только эффективному использованию 

                         ресурсов, но и созданию особого, неповторимого 

                         имиджа современной юношеской библиотеки    

  14.                      Орлова Е. М.   Рекламные методы работы в библи-

                         отеке:(По материалам росс. и зарубеж. периодич. 

                         изд.)/ Е. М. Орлова  // Библиотекарю для внедрения

                         в практику работы: Сборник; Вып. 20.-Пермь, 1996.-

                         С. 18-30.-Библиогр.: с. 30 (6 назв.).

  15.                      Борисова О. О.   Рекламная кампания библиотек:

                         Соврем. б-ные учреждения уделяют большое внимание 

                         рекламным кампаниям. Что необходимо, чтобы они 

                         прошли успешно? Читайте в этой статье/ О. О. Бори-

                         сова  // Библиография.-2001.-N 6.- С. 56-64.-Биб-

                         лиогр.: с. 63-64.

  16.                      Ясюк М. Д.   Маркетинг: сложно, но возможно:Опыт

                         работы отдела библиотечного маркетинга РНТБ Белару-

                         си с республиканскими СМИ/ М. Д. Ясюк  // Научные 

                         и технические библиотеки.-2002.-N 6. - С. 67-73.

  17.                      Хлебова В.   Стратегия деловой активности/ В. 

                         Хлебова  // Библиотека.-2002.-N 7.- С. 20-22.

  18.                      Прокопенко Е.   Несекретные секреты экспонирова-

                         ния/ Е. Прокопенко  // Библиотека.-2002.-N 8.- С. 

                         16-17.

  19.                      Кельдышева Н. Я.   Рекламируем библиотеку/ Кель-

                         дышева Надежда Яковлевна  // Библиотековедение.-

                         2000.-N 6.- С. 86-88.

  20. 67.621               Колегаева С. Д.   Библиотечное предприниматель-

      Б594               ство на рынке рекламных услуг/ С. Д. Колегаева  //

                          Библиотека и закон: Юрид. журнал-справочник.-М.,

                          1997.-Вып. 3. - С. 117-142.-Библиогр.: с. 127 (

                         17 назв.).

  21.                      Кондратенко Л. В.   Забота об имидже/ Кондрате-

                         нко Людмила Васильевна  // Библиотека.-2003.-N 8 .

                         - С. 36-38.

  22.                      Онуфриенко Г. Ф.   Паблик рилейшнз :(связи с 

                         общественностью)/ Г. Ф. Онуфриенко  // Библиотека 

                         в эпоху перемен: (философско- культурологические 

                         и информационные аспекты):Информационный сборник 

                           /РГБ, Информкультура.-М., 2003.-Вып.2(18).- С.

                         28-65  .-Библиогр.: с. 62-64(43 назв.).

  23.                      Соколова Н. А.   Нетрадиционные формы массовой 

                         работы в библиотеке/ Соколова Нелли Алексеевна  //

                          Петербургская библиотечная школа.-2003.-N 2.- С.

                          68-71.

                              Обмен опытом 

  24.                      Борисова О.   Содержательные основы курса "Рек-

                         лама в библиотеке" в контексте ГОСТа нового поко-

                         ления/ О. Борисова  // Новая библиотека.-2003.-№ 

                         11.- С. 26-27.

  25.                      Борисова О.О.   Технология стендовой рекламы в 

                         библиотеке/ Борисова Ольга Олеговна  // Мир биб-

                         лиографии.-2003.-№ 5.- С. 30-35.

  26.                      Головко С. И.   Реклама - предмет увлекательный/

                          С. И. Головко  // Библиотека.-2004.-N 6. - С. 

                         76-79.-Библиогр.: с. 79.

  27. 78.34 (2)            Карпенко В. А.   Маркетинг в библиотечном деле 

      Б594               или пути повышения эффективности деятельности му-

                         ниципальных библиотек/ В. А. Карпенко  // Библи-

                         отеки города: территория дела и досуга: материалы 

                         научно-практ. конф.-Челябинск, 2003.-С. 70-74.

                              Фазы маркетинговой деятельности библиотек 

  28.                      Карпов А. А.   Реклама - двигатель библиотечных 

                         книг/ А. А. Карпов  // Школьная библиотека.-М., 

                         2005.-N 3. - С. 16-17.

                              Анализ роли рекламы в продвижении книги в 

                         школьной библиотеке 

  29.                      Счастливцева Т.   Мальчик-книголюб - символ уда-

                         чи/ Т. Счастливцева  // Библиотека.-М., 2005.-N 

                         10. - C. 54-55.

                              Библиотечная реклама  в муниципальной библи-

                         отеке г. Тулун, Иркутская область 

  30. 78.3                 Головко С.И.   Библиотечно-имиджевое простра-

      Б595               нство:средства и методы формирования/ Головко 

                         Светлана Ивановна  // Библиотечное дело - ХХ1 век.

                         -М. 2005.-N 1. - С.137-141.-Библиогр.: с.141 (3 

                         назв.).

                              Основные средства для создания положительного

                         имиджа библиотеки.  

  31. 78                   Борисова О.О.   Библиографическая реклама в кон-

      Д332               тексте теоретических представлений В.Н. Денисьева/

                          Борисова Ольга Олеговна  // Вторые Денисьевские 

                         чтения.-Москва-Орел.-С. 26-32.-Библиогр.: с.32 (3

                         назв.).

                              Функциональное назначение рекламной библиог-

                         рафии. 

  32. 78.3                 Московкина С.А.   Реклама в детской библиотеке. 

      Н766               Специфика и эффективность/ Московкина Светлана 

                         Александровна  // Новые технологии в библиотечно-

                         информационной практике и подготовка кадров.-Пе-

                         рмь, 2000.-С. 36-41.

                              Особенности рекламы в детской библиотеке. 

