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От производителя
"Как поддерживать дела в порядке" является продолжением культового мирового и российского бестселлера "Как привести дела в порядок". В этой книге Дэвид Аллен усовершенствовал свою методику для применения во всех областях жизни, а не только на рабочем месте. "Как поддерживать дела в порядке" рассказывает о том, почему методика Getting Things Done (GTD) успешно функционирует, и предлагает одиннадцать моделей, которые помогут настроить систему GTD на долгую безотказную работу в любой сфере деятельности.
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От автора
Человек, перед которым стоит масса задач, может продуктивно работать, сохраняя ясный рассудок и спокойно контролируя ситуацию. Это прекрасный способ достичь более высокой эффективности в работе и в жизни. В последнее время именно такой стиль работы требуется от специалистов высокого класса. 
Методы и технические приемы, описанные в данной книге, носят сугубо практический характер и базируются на здравом смысле. Однако большинству людей придется менять некоторые навыки, чтобы применить мою систему. Потребуются небольшие перемены в вашей манере уяснения и упорядочения вещей, попадающих в поле вашего внимания. 
Многие из моих клиентов называли подобные изменения значительным сдвигом в мировоззрении. 
Желаю приятно провести жизнь!
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От производителя
Возможно ли привлечь заинтересованного посетителя на сайт, не вкладывая в рекламу огромные деньги? Как сделать, чтобы к вам шли именно ваши клиенты? Почему одни сайты часто находят через поисковые системы, а другие - совсем не находят? На все эти вопросы отвечают авторы книги - активно практикующие специалисты с большим стажем работы. Прочитав ее, вы узнаете, как работают поисковые системы и каталоги, как пользователи ищут информацию, как продвигать сайт, то есть добиваться, чтобы пользователи приходили на ваш сайт и покупали именно у вас. Подробно обсуждаются современные способы сетевой рекламы и нестандартные методы продвижения, даются конкретные рекомендации по оптимизации сайтов различной тематики.
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От производителя
Работа в Интернет - работа на себя. Для работы в Интернете неважно, где вы живете, возможности найти работу в Сети у москвичей и у провинциалов одинаковые. Дело по душе может найти любой человек. Авторы - известнейшие, признанные авторитеты в сфере интернет-технологий, контекстной рекламы, веб-аналитики и поисковой оптимизации помогут вам организовать заработок в Интернет. Как все устроено, с чего начать, что выбрать, куда двигаться? В этой книге вы найдете рекомендации, интервью с представителями бизнеса в Интернет, практические советы как сделать Интернет местом работы.

[image: image6]Бабаев А. Раскрутка. Секреты эффективного продвижения сайтов / А. Бабаев. – СПб. : Питер, 2013. – 271 с. Б 2355896 – КХ
От производителя
Издание представляет собой самое полное и подробное руководство по поисковой оптимизации (SEO) от практикующих специалистов данной области. 
Из книги вы узнаете основы SEO - алгоритмы, цели, принципы, особенности оптимизации. Отдельные главы посвящены специалистам, всем, кто желает построить собственную компанию и организовать SEO-бизнес, а также клиентам, использующим данный вид сервиса. 
В приведенных интервью своим опытом делятся известные в Интернет-сфере личности, эксперты в области SEO.
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От производителя
Сберегать и откладывать деньги, чтобы накопить себе на пенсию, - разве это достойная цель? Достойная цель - достичь пожизненной финансовой обеспеченности мирового уровня. И оставить своим детям достаточно для того, чтобы они ни в чем не нуждались - где бы они ни пожелали жить! Хотите ли Вы устраивать себе отпуск каждый месяц? Иметь возможность и необходимое количество средств для этого? И чтобы Ваша работа/бизнес/любимые дела не страдали, а только выигрывали? 
Хотите ли Вы, чтобы работа не заменяла Вам жизнь? Чтобы Вы успевали, и работать, и отдыхать, и проводить время с семьей, и общаться с друзьями? 
Хотите ли Вы, чтобы в любой точке земного шара многие относились к Вам с уважением, а некоторые - как к полубогу? Хотите получить все это уже сейчас? Мгновенно не получится - потребуется несколько лет. Но не к глубокой старости, а тогда, когда Вы сможете насладиться всем по полной! Да, не поздно начинать и в 60 лет, и в 50… А как хорошо начать в 20! Все это реально. Никакой мистики. В книге приведены только практические, конкретные, работающие технологии. Берите, читайте, делайте!
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От автора
Как на самом деле создается и развивается бизнес услуг? Какие опасности подстерегают Вас при этом? Ответы на эти вопросы Вы найдете на страницах книги. Вы познакомитесь с реальными историями как успешных, так и провальных бизнес-стратегий. Все основные фазы построения бизнеса услуг рассмотрены на примерах реальных предприятий, в создании и развитии которых я принимал участие.

[image: image9]Батлер-Боудон Т. 50 великих книг о богатстве и процветании / Т. Батлер-Боудон. – М.: Эксмо, 2012. – 637 с. – (Психология. Антология мысли). 2350199 – КХ
Аннотация
Узнайте, как зарабатывать деньги и как заставить их работать на вас. А также выясните, как и почему богатство может привести к реализации вашего внутреннего потенциала и обретению душевного равновесия. Этот сборник представляет собой уникальный обзор самых значимых книг, посвященных вопросам богатства и процветания, включая бестселлеры "Тайна" Ронды Берн, "Ключи к богатству" Наполеона Хилла, "Квадрант денежного потока" Роберта Кийосаки и другие.
Книга вдохновляет, помогает выработать "мышление миллионера", сделать важные шаги к открытию своего бизнеса, выгодному вложению средств, приобретению и приумножению богатства. Вы найдете здесь и психологические аспекты создания капитала, и увлекательные истории знаменитых миллиардеров (Билл Гейтс, Дональд Трамп, Конрад Хилтон и др.), и детальные ответы на вопросы управления личными финансами, предпринимательства и инвестирования. Обобщенные и собранные в конце книги "Принципы процветания" дадут вам полные и четкие...

[image: image10]Белски С. Воплощение идей. Как преодолеть разрыв между видением и реальностью / С. Белски. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 188 с. Б 2359069 – КХ
О чем книга
Множество идей, которые могли бы изменить мир: от новых продуктов и бестселлеров до набросков великих картин, ежедневно возникают в головах креативных людей, но так и не покидают их. У вас есть отличная идея, беспрецедентная по смелости концепция, гениальный замысел, но вы не знаете, как их реализовать? Скотт Белски поможет вам освоить новый навык - навык воплощения идей. Он предлагает прагматичный и действенный набор правил и приемов, которые позволят материализовать вашу идею, избежав при этом бесполезных действий и бессмысленной траты времени.

[image: image11]Браун Д. Всё о стратегиях инвестирования на фондовом рынке. Легкий способ начать свой путь / Д. Браун. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 254 с. – (Большая библиотека инвестора). Б 2359057 – КХ
Аннотация
Эта книга о том, как каждый желающий может стать уверенным в себе, успешным инвестором на рынке акций, независимо от того, что он выбрал - консервативную долгосрочную стратегию инвестирования, агрессивный краткосрочный маркет-тайминг или внутридневные торги. Самое главное - уметь разбираться в подробностях каждого стиля инвестирования и стать успешным инвестором на долгосрочную перспективу.


[image: image12]Бучанан Р. Враг внутри. Когда покупатели думают, что нам не до них / Р. Бучанан. – М. : СПб : Питер, 2003. – 374 с. – (Деловой бестселлер). 2346709 – КХ
Описание
Эта книга меняет привычные представления о маркетинге. В ней предложена система, затрагивающая все основные области деятельности организации, Система, которую легко шаг за шагом внедрить. Р. Бучанан, имеющий громадный практический и преподавательский опыт, рассказывает, как улучшить состояние дел в фирме и остановить процессы, приводящие к падению культуры обслуживания потребителей и к саморазрушению компаний.

[image: image13]Галло К. Правила Джобса. Универсальные принципы успеха от лидера Apple / К. Гало. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2012. – 230 с. Б 2343171 – КХ
Стив Джобс, лидер Apple - гений инноваций. Он входит на насыщенные рынки с новинкой - и побеждает. Благодаря ему увидели мир самые модные продукты. Его усилиями кардинально изменилась музыкальная, кино- и телевизионная индустрии. В общем, мир без Джобса был бы принципиально другим. Разве не этого хотят многие менеджеры инновационных проектов? Им следует изучить семь "правил Джобса", следование которым поможет каждому оставить свой след во Вселенной. 

[image: image14]Гитомер Д. Удовлетворение покупателя – ничто, покупательская лояльность – все / Д. Гитомер. – СПб. : Питер, 2004. – 363 с. – (Деловой бестселлер) 2346713 – КХ
Комментарий издателя
Примеры хорошего сервиса столь редки, что одни пишут о них книги, а другие эти книги скупают миллионными тиражами, и все ради того, чтобы узнать, каким должно быть обычное, нормальное впечатление покупателя. Применяя на деле предлагаемые стратегии, вы сможете добиться лидирующей позиции в своем районе, в своем регионе, на своем рынке, в своей отрасли, и все за счет лучшего сервиса.

[image: image15]Голованов В. Рекламное агентство. С чего начать, как преуспеть. советы владельцам и управляющим / В. Голованов. – СПб. : Питер, 2012. – 254 с. 2355979 – КХ
Как открыть рекламное агентство и преуспеть? Из книги вы узнаете, как открыть рекламную компанию и организовать высокоэффективный отдел продаж в любом городе с минимальными рисками, вообще не обладая ни опытом, ни знаниями, ни связями, ни первоначальным капиталом. В издании подробно описано, как грамотно выбрать и протестировать идею рекламного носителя или услуги, как просчитать возможные доходы и расходы, срок окупаемости и прибыль, как зарегистрировать фирму, где брать клиентов, как вести активные продажи, как и где нанимать и обучать менеджеров продаж, как их контролировать и мотивировать. Весь материал построен на основе непосредственного многолетнего практического опыта автора, изложен в легкой форме в виде пошаговых инструкций, рекомендаций и домашних заданий. Для роста вашего бизнеса рассматриваются ключевые вопросы увеличения прибыли, делегирования задач и автоматизации, чтобы бизнес работал с минимальным вашим участием. Даются ссылки на дополнительные материалы по теме.

[image: image16]Гоулд С. Бизнес в стиле дзен. Практическое руководство для дзен-предпринимателя / С. Гоулд. – М. : Добрая книга, 2002. – 200 с. 2346702 – КХ
Книга авторов Рона Рубина и Стюарта Эвери Гоулда, которые совершили чайную революцию. Рекламируя культуру чаепития в Америке, они противопоставили чай с привычным потреблением кофе. Объединив древнюю мудрость Востока с навыками и знанием современного бизнеса, они смогли из небольшой компании создать глобальную корпорацию, завоевав любовь покупателей тем, что, несмотря на жестокую природу сегодняшнего бизнеса, остались верны своим идеалам.
Задумывались ли Вы на что будут похожи предприятия в 21 веке? Когда сложно придумать что-то технологически новое и конкурентные преимущества подошли к концу. На помощь обязательно приходят неиссякаемое творчество и энтузиазм. Если среднестатистический бизнесмен создает свое дело, то преуспевающий дзен-предприниматель 21 века творит свою жизнь и бизнес. Занимаясь любимым делом, человек не работает в прямом смысле этого слова – он живет в свое удовольствие и создает из своей жизни идеальное произведение искусства.
В этом твердо уверены Рон Рубин и Стюарт Эвери Гоулд, собственники и руководители не имеющей аналогов калифорнийской фирмы «Республика Чая», которая по темпам развития бьет все рекорды в современной Америке, ставшая в последние годы мировым лидером в выращивании и продаже элитных сортов чая. Компания «Республика Чая» продает элитные сорта чая через сети супермаркетов, кафе, чайных магазинов, универсамов и ресторанах по всей Америке и с помощь сайта republicoftea.com
Книга «Бизнес в стиле дзен» является мотивирующим руководством дзен-бизнесменов 21 столетия: как правильно ставить и досягать цели, воплощать в жизнь мечты, высвобождать творческие способности и потоки энергии. Авторы показывают, как можно прожить жизнь страстно, плодотворно, целенаправленно и с небывалым энтузиазмом. Эта книга может в корне изменить Ваши взгляды на методы ведения бизнеса, да и всей жизни в целом.

[image: image17]Гоулман Д. Эмоциональный интеллект в бизнесе / Д. Гоулман. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 496 с. Б 2359067 – КХ
Аннотация к книге
Это своего рода продолжение бестселлера "Эмоциональный интеллект": развивая тему EQ - почему для того, чтобы преуспевать, так важно обладать набором компетенций, определяющих умение управлять своими чувствами, - Гоулман погружает читателя в рабочие будни. В книге множество потрясающих историй триумфов и поражений и убедительных доказательств того, как наличие или отсутствие эмоционального интеллекта определяет уровень успешности. Автор также приводит практические рекомендации по развитию EQ..
Эта книга - от гуру психологии, одного из создателей термина "эмоциональный интеллект". Именно благодаря Гоулману он приобрел огромную популярность.
Книга стала бестселлером в 1998 году, сразу же после выхода, и до сих пор остается...

[image: image18]Дарден-Филлипс К. Ваш шанс изменить мир. Практическое пособие по социальному предпринимательству / К. Дарден-Филлипс. – М. : Альпина Паблишер, 2013. – 278 c. 2352281 – КХ
Одна из самых сложных задач для социального предприятия - создать более замысловатую организационную модель по сравнению с любой другой некоммерческой организацией, сохраняя при этом предпринимательский дух и способность пойти на риск и создавая более широкие ценностные рамки, не забывая при этом об этике. Книга повествует обо всех аспектах ведения социально направленного бизнеса от лица прошедших через это реальных людей.
Возможно, у вас есть новый подход к старой проблеме. Или, может быть, вы хотите масштабировать идею, которая успешно работала на местном уровне, или вы хотели бы воплотить в жизнь идею, о которой узнали. Может, вы и не основатель; может, вы пришли, когда процесс уже был запущен. Возможно, вы планируете открыть новый благотворительный фонд или создать собственное предприятие.


[image: image19]Деловая этика. Ижевск : ФГБОУ ВПО Ижевская ГСХА, 2012. – 351 с. 2347220 – КХ

[image: image20]Дирлав Д. Избранные концепции бизнеса. Теории, которые изменили мир /
Д. Дирлав. – М. : Олимп-Бизнес : Ernst & Young, 2007. – 320 с. Б 2351712 – КХ
Каждый год в невероятном изобилии появляются новые бизнес-идеи, которые тут же под звуки фанфар провозглашаются "схемами успеха". Мода диктует свои законы, но, к сожалению, в деловом мире злоупотребление модным жаргоном подрывает доверие к руководителям и дискредитирует серьезные концепции. 
Как сориентироваться в бурном потоке идей? Не секрет, что среда, в которой действуют менеджеры, меняется в соответствии с новыми представлениями о том, каким должен быть бизнес. Лучшая теория порождается самой жизнью, но и жизнь преображается под воздействием теории. Особенно верно это в наши дни, когда развитие концепций идет рука об руку с использованием их финансового потенциала. 
Знание — лучшая защита от непостоянства моды. Цель этой книги — помочь вам выбрать из тысяч идей те, что оказались действительно полезными моделями и смогли изменить жизнь людей. 

[image: image21]Дурнев А. Инвестирование в недвижимость. Как заработать без стартового капитала на чужих деньгах / А. Дурнев. – Ростов-на-Дону : Феникс, 2013. – 157 с. – (Бизнес-класс). С 2351667 – КХ Б 2352240
Аннотация 
Если вы устали работать и хотите зарабатывать, - вы держите в руках нужную вам книгу. Здесь вы не найдете фантастических обещаний, что уже завтра купите себе яхту и станете миллионером. Мы предлагаем реальный механизм, пользуясь которым, вы сможете, имея синицу в руках, поймать и журавля в небе. Этот способ предлагает вместо того, чтобы рисковать ради больших денег, хорошо подумать и грамотно получить эти же деньги без риска. В условиях нестабильной ситуации наиболее ликвидным вложением является недвижимость, так почему бы не научиться извлекать из нее прибыль? Сдавать в аренду имеющуюся комнату или квартиру, - хорошее приложение к основному доходу. Из этой книги вы узнаете, как грамотно распорядиться метражом и средствами, чтобы эта же комната приносила вам в 2-3 раза больше денежных средств. Как выбрать объект? Как правильно оценить его ликвидность? Стоит ли покупать на свои средства или использовать кредит? На что обратить внимание в договоре купли-продажи?... 

[image: image22]Занин С. Бизнес-притчи / С. Занин. – Ростов-на-Дону : Феникс, 2013. – 221 с. – (Психология бизнеса). С 2351671 – КХ
Эта книга — самый необычный тренинг по бизнесу. Аксиомы и правила бизнеса преподнесены в ней посредством притч — афористичных историй, восходящих своими корнями еще к Конфуцию и Сократу. Равнодушным такой стиль не оставит никого! Интересные и занимательные истории расскажут Вам о взаимоотношениях людей в деловой сфере и помогут нестандартно взглянуть на многие стороны бизнеса. Владельцы компаний и наемные сотрудники, начинающие предприниматели и руководители крупных организаций узнают в притчах себя и своих деловых партнеров, подчиненных и начальников. Эта книга поможет Вам обрести новые знания об искусстве управления и использовать их для своего процветания.

[image: image23]Занин С. Наемные работники. Подчинить и приручить / С. Занин. – Ростов-на-Дону : Феникс, 2013. – 237 с. – (Психология бизнеса). С 2351666 – КХ
Аннотация к книге
Владельцы бизнеса тратят массу средств и времени на попытки разработать и внедрить эффективную систему управления. И бывают часто разочарованы, обнаружив, что их усилия создать "Компанию Мечты, Которая Работала Бы Как Единый Слаженный Механизм" наталкиваются на ежедневное, ежечасное сопротивление персонала. Этот конфликт может быть скрытым и вялотекущим, а может перерасти в открытое столкновение. Итоги противостояния - потеря управления компанией, финансовые издержки, снижение конкурентоспособности, проблемы с карьерным ростом, добровольные или вынужденные увольнения и даже полное разрушение бизнеса.
Автор книги полагает, что для пользы дела и хозяевам, и работникам полезно хотя бы иногда смотреть на свою работу с точки зрения оппонента.
Исходя из своего многолетнего опыта работы на наемных должностях и в качестве владельца собственного бизнеса, автор предлагает такой взгляд "со стороны".


[image: image24]Золотопупов В. Как заработать на любимом хобби. Делаем деньги своими руками / В. Золотопупов. – СПб. : Питер, 2013. – 253 с. 2352297 – КХ
Аннотация 
Давно мечтаете зарабатывать на жизнь с помощью любимого занятия и наконец-то уйти из офиса? Эта книга поможет превратить ваше хобби в успешный бизнес, начиная от выстраивания стратегического плана расширения производства и поиска финансирования и заканчивая решением юридических вопросов по организации ИП. Автор, заработавший миллион на хэндмейде, на простых примерах и с помощью практических заданий объясняет, как можно повысить доход и построить систему продаж своих работ и изделий, найти и подчеркнуть отличия от других мастеров, создать личный бренд, запустить собственный канал общения с потенциальными клиентами и выстроить с ними доверительные отношения, создать качественный интернет-магазин, чем его наполнить, как правильно преподносить товар лицом, выстроить очередь из клиентов, которые с удовольствием будут покупать изделия именно у вас, значительно поднять шансы на повторные заказы, а также успешно проводить мастер-классы. Хватит мечтать, пора делать!

[image: image25]Ингильери Л. Выдающийся сервис, отличная прибыль. Принципы достижения настоящей клиентоориентированности / Л. Ингильери. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 220 с. 2349926 – КХ
Аннотация 
Из этой книги вы узнаете о том, как подбирать, готовить и вдохновлять "виртуозов, формирующих лояльность" на всех уровнях. Она расскажет о том, как справляться с промахами в обслуживании, чтобы повысить преданность клиентов еще больше. Вы научитесь разумно и практично собирать и использовать информацию о потребительских предпочтениях. Авторы книги делятся своими огромными познаниями в области приемов укрепления клиентской лояльности. Это практика мировых лидеров сферы обслуживания: гостиничной сети Ritz-Carlton, автопроизводителя Lexus, интернет-компании Netflix и CD Baby.

[image: image26]Кавасаки Г. Правила Кавасаки. Жесткое руководство для тех, кто хочет оставить конкурентов позади / Г. Кавасаки. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 523 с. Б 2359083 – КХ
О чем эта книга
Сам Кавасаки определяет эту книгу так: собрание «лучших моих материалов о создании хороших организаций и управлении ими». Здесь аккумулированы советы, которые помогут превратить стоящую идею в перспективное дело: как придумать действительно хороший продукт, как привлечь инвесторов, как планировать будущий бизнес, каких людей брать в команду, как строить маркетинг и коммуникации, как вести себя с партнерами по бизнесу. И почти все это — в форме вопросов и ответов. Этих вопросов и ответов столько, что наверняка среди них найдутся те, которые интересуют вас прямо сейчас.

[image: image27]Как быть богатым. Советуют Наполеон Хилл, Джозеф Мэрфи, Уоллес Уоттлз, Роберт Колльер. – М. : Альпина Бизнес Букс, 2012. – 174 с. 2349904 – КХ
В этой книге собраны лучшие мысли из золотого фонда литературы по мотивации и приобретению богатства. Выдающиеся мыслители прошлого столетия делятся своими идеями о том, как, изменив свое отношение к богатству и обретя новый образ мышления и поведения, при условии неукоснительного им следования, можно стать богатым, успешным, уверенным в себе человеком и полезным членом общества. Предложены рекомендации о том, как раскрыть свой умственный, физический и духовный потенциал, чтобы пользоваться всеми жизненными благами, которые по праву принадлежат от рождения каждому человеку.

[image: image28]Как стать начинающим фермером. Ответы на основные вопросы о том, как стать начинающим фермером, используя инструменты государственной поддержки: учеб. пособие. – Оренбург : Издательский центр ОГАУ, 2012. – 79 с. 2340999 – КХ 2341000 – КХ

[image: image29]Камилина Л. Сервис класса люкс. [Розовая книга менеджера] / Л. Камилина. – М. : Альпина бизнес букс, 2005. – 253 с. С 2346722 – КХ
Аннотация к книге
Книга посвящается тем, чьи амбиции находятся в области своей профессии, тем, кто хочет развить свои способности и достичь высокого мастерства в любимом деле. Она написана для тех, кто нуждается в новом взгляде на сервисную политику и хочет работать в местах класса "люкс", для тех, кто любит дарить и ухаживать.
Она адресована тем, кому хотелось бы научиться легко пользоваться услугами высокого обслуживания и кто хочет стать еще лучше, сделать свою жизнь радостнее и помогать в этом другим. 

[image: image30]Каплунов Д. Эффективное коммерческое предложение. Исчерпывающее руководство / Д. Каплунов. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 257 с. Б 2349846 – КХ
Эту книгу рекомендуют

[image: image31]«Эффективное коммерческое предложение» — одна из лучших книг по копирайтингу, которую я когда-либо читал. Четко, структурировано, практично».
Дамир Халилов, владелец и генеральный директор
Social Media агентства GreenPR, 
автор книги «Маркетинг в социальных сетях»

[image: image32]Карепина С. Искусство делового письма. Законы, хитрости, инструменты / С. Карепина. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2010. – 217 с. – (Книга-тренинг. 059) 2200355 – ЕФ
Как влиять на людей словом на расстоянии? Как передать суть сообщения и свои эмоции без искажений? Как добиться желаемой реакции? Как отказать не обидев, оправдаться не разозлив, потребовать или попросить - и получить желаемое? На все эти вопросы отвечает бизнес-тренер по деловому письму Саша Карепина. Правила и приемы убедительного делового письма, техника создания работающих текстов проиллюстрированы примерами не только из бизнеса, но также из истории и литературы. Не запомнить их невозможно.
Книга будет большим подспорьем всем, кто хоть иногда составляет коммерческие предложения, ведет переписку с клиентами и партнерами, пишет резюме, наполняет информацией корпоративный сайт, готовит пресс-релизы, отчитывается письменно о проделанной работе и просто общается в эпистолярном жанре. 
Как превратить деловое письмо в действенный инструмент убеждения?
Как перестать писать «в корзину»?
Что делать и чего не делать, чтобы наши тексты работали?
На эти вопросы отвечает в своей новой книге Саша Карепина, бизнес-тренер и консультант по деловым коммуникациям.

[image: image33]Карепина С. Пишем убедительно. Сам себе копирайтер / С. Карепина. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 174 с. 2349924 – КХ
Аннотация к книге
Об убеждающих и продающих текстах, которые все мы пишем почти каждый день, желая заставить получателя "думать и действовать определенным образом". Как по долгу службы, так и в личных целях. 
Как сделать так, чтобы люди думали то, что мы хотим и делали то, что мы желаем?
Об этом Саша Карепина, бизнес-тренер и консультант, больше десяти лет обучающая своих слушателей деловому письму и публичным выступлениям, расскажет в своей книге.

[image: image34]Карсан Р. Компания мечты. Почему в успешных компаниях говорят "мы" / Р. Карсан. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2012. – 241 с. – (Хороший перевод!. 093) 2349909 – КХ
Аннотация к книге
Посчитайте, сколько часов в день вы работаете? Нет, не проводите в офисе, а именно работаете - отвечаете на срочные письма, сидя с друзьями в кафе, или дописываете отчет в воскресенье вечером? 
Сегодня работа вмешивается не только в наше личное время. Она влияет на наше эмоциональное состояние, здоровье, отношения в семье. Авторы утверждают - работа неотделима от жизни, и поэтому очень важно, чтобы она была по душе, приносила положительные эмоции. Чтобы хотелось выкладываться на 100 %.
Есть и другая сторона вопроса. Вовлеченные в работу сотрудники повышают производительность компании. Их продукты и услуги отличаются особым качеством - а значит, они увеличивают рентабельность и приносят прибыль. 
Авторы книги исследовали уровень вовлеченности более 10 млн. сотрудников различных компаний по всему миру. На основе собранных данных они рассказывают: 
1. Какие факторы определяют приверженность сотрудников работе
2. Как вовлеченность влияет на производительность и прибыль компании
3. Как сформировать в компании атмосферу признания и доверия, благодаря которой сотрудники будут полностью отдаваться своему делу. 
Многие считают, что вовлеченность - зона ответственности руководителя. Вряд ли. Невозможно мотивировать человека, если тот занимается не своей работой. Для полной вовлеченности необходимы шаги с обеих сторон. И эта книга расскажет, как их сделать.

[image: image35]Катрон К. Делай что хочешь, но будь сильной! Советы, которых обычно не дают / К. Катрон. – СПб. : Питер, 2013. – 174 с. – (Сам себе психолог). 2355973 – КХ
Аннотация к книге
Автор этой книги - известная во всем мире Келли Катрон, общепризнанный специалист в области маркетинга, брендинга и пиара моды, основатель и владелец процветающей фирмы People's Revolution, в числе клиентов которой Longchamp, Vivienne Westwood, Valentino, Jeremy Scott, Christie's, Thierry Mugler, Bvlgari, Paco Rabanne и многие другие. 
Если ваша женская душа жаждет успеха в профессиональной и личной жизни, если ваши амбиции выше Эвереста, а близкие уже ни чем не помогут, вам не обойтись без незаурядных советов Келли Катрон, гуру мировой моды, резкой, бесстрашной, остроумной, заботящейся о друзьях и безжалостной к их врагам. 
Практические советы перемежаются в ее новом бестселлере со случаями из жизни, пробуждая в читателях силу и решимость. Читайте, думайте, дерзайте - отныне вам все по плечу.

[image: image36]Кийосаки Р. Квадрант денежного потока. [Руководство Богатого Папы по приобретению финансовой свободы] / Р. Кийосаки. – Мн. : Попурри, 2012. – 400 с. – (Богатый Папа). М 2337521 – КХ
КВАДРАНТ ДЕНЕЖНОГО ПОТОКА показывает, почему некоторые люди работают меньше, зарабатывают больше, платят меньше налогов и чуствуют бОльшую финансовую безопастность, чем другие. Суть в том, чтобы знать, в каком секторе работать и когда.

[image: image37]Ким У Чан, Стратегия голубого океана. Как найти или создать рынок, свободный от других игроков / Ким У Чан. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 298 с. Б 2349820 – КХ
Ваша организация вынуждена проводить ожесточенную борьбу за место под солнцем? Прекрасная новость: война закончена! Теперь в Вашем распоряжении имеется совершенно новая и незанятая ни кем рыночная ниша, где конкуренты отсутствуют, а все клиенты принадлежат исключительно Вам. Это Ваш «голубой океан», однако Вы самостоятельно должны его отыскать. Каким образом? 

[image: image38]Ковалева Ю. От аниматора до шоумена : практикум / Ю. Ковалева. – Ростов-на-Дону : Феникс, 2013. – 253 с. – (Зажигаем!). С 2351664 – КХ
Эта книга о том, как заработать большие деньги, используя свои творческие способности, как открыть собственное дело по направлению «Деятельность актеров, режиссеров, композиторов, художников, скульпторов и прочих представителей творческих профессий, выступающих на индивидуальной основе». Вашему вниманию предлагаются готовые бизнес-планы, успешно реализованные автором для получения субсидии от службы занятости населения и конкурсного гранта на приобретение нужного оборудования.

[image: image39]Кокрум Д. Интернет-маркетинг: лучшие бесплатные инструменты / Д. Кокрум. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 382 с. Б 2359086 – КХ
Аннотация к книге
Маркетинг стал бесплатным!
Мы вовсе не против расходов на маркетинг, но... самые эффективные стратегии распространения информации теперь бесплатны. Так зачем платить больше?
Каждый день в мире появляются прибыльные проекты, которые не требуют крупных вложений в рекламу. И каждый день рождаются интереснейшие идеи эффективного маркетинга. Чтобы запустить проект мечты, не обязательно читать эту книгу от корки до корки, можете позаимствовать самые сливки. Вам подойдут не все идеи, но скорее всего, подойдет большинство. Все они крайне экономичны, если не бесплатны и, главное, эффективны. Большинство стратегий касаются использования интернета как мощного средства маркетинга, однако есть и те, что с ним не связаны.
Книга состоит из трех разделов.
Первый поможет заявить о себе в интернете, создать или укрепить репутацию. Вы, наверняка, подозрительно относитесь к невнятным сайтам и проектам? Ваши клиенты тоже - значит, наращивание авторитета неизбежно.
Второй рассматривает вопрос доверия и сферы влияния. Знаете, когда к вам придет успех? Когда ваши клиенты вас полюбят.
Третий раздел призван подготовить вас к неожиданностям в будущем. В этой части изложены принципы, которые позволят сохранять актуальность, интерес и убедительность в любых ситуациях.
Наша эра неограниченного доступа к информации и бесплатного маркетинга - лучшее время, чтобы вести свой бизнес.

[image: image40]Коллинз Д. Великие по собственному выбору / Д. Коллинз. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 449 с. 2359095 – КХ
Аннотация к книге 
Через десять лет после всемирного успеха бестселлера "От хорошего к великому" Джим Коллинз написал не менее захватывающую книгу - Great by Choice. На этот раз автор задается вопросом, почему одни компании процветают в условиях экономической нестабильности и даже хаоса, а другие гибнут. 
На основе многолетних исследований Коллинз и его коллега Мортен Хансен вывели принципы создания великого и устойчивого предприятия в наши непредсказуемые и насыщенные событиями времена. Прочитав эту книгу, вы узнаете, что: 
- Лучшие лидеры не отличаются готовностью рисковать или креативностью – они дисциплинированы, в большей мере полагаются на опыт и параноидально перестраховываются. 
- Инновация сама по себе - не козырь. Гораздо важнее умение управлять инновациями, сочетать творчество с самодисциплиной. 
- Идея о необходимости принимать "быстрые решения" и "быстро реагировать" - серьезное заблуждение, из-за которого вы расшибетесь на большой скорости.

[image: image41]Коллинз Д. Как гибнут великие. И почему некоторые компании никогда не сдаются / Д. Коллинз. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 276 с. 2349927 – КХ
Аннотация к книге 
Джим Коллинз, взирая взглядом ученого на безжизненные руины когда-то казавшихся несокрушимыми, а ныне канувших в Лету компаний, задается вопросом: как гибнут великие? Действительно ли крах происходит неожиданно или компания, не ведая того, готовит его своими руками? Можно ли обнаружить признаки упадка на ранней стадии и избежать его? Почему одни компании в трудных условиях остаются на плаву, а другие, сопоставимые с ними по всем показателям, идут ко дну? Насколько сильными должны быть кризисные явления, чтобы движение к гибели стало неотвратимым? Как совершить разворот и вернуться к росту?В своей книге Джим Коллинз отвечает на эти вопросы, давая руководителям обоснованную надежду на то, что можно не просто обнаружить и остановить упадок, но и возобновить рост. 


[image: image42]Коллинз Д. От хорошего к великому. Почему одни компании совершают прорыв, а другие нет... / Д. Коллинз. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2011. – 320 с. – (Деловой бестселлер №1 в мире). 2328055 – КХ

В книге анализируется опыт компаний, осуществивших переход от хороших показателей к выдающимся, таких как: Abbott, Circuit City, Fannie Mae, Gillette, Kimberly-Clark, Kroger, Nucor, Philip Morris, Pitney Bowes, Walgreens, Wells Fargo. Эти компании сохраняли высокие результаты в течение 15 лет. Так, к 2000 г. инвестиции в $1, сделанные в 1965г. в эти компании, увеличились бы в 471 раз, а инвестиции в акции всех компаний на рынке увеличились бы лишь в 56 раз. Исследовательская команда во главе с Джимом Коллинзом рассматривает факторы и условия, необходимые для перехода «от хорошего к великому», и его механизмы. Авторы убеждены, что последовательное претворение в жизнь идей и концепций, изложенных в книге, поможет практически любой организации кардинальным образом улучшить свою деятельность и добиться по-настоящему выдающихся результатов.

[image: image43]Коллинз Д. Построенные навечно. Успех компаний, обладающих видением / Д. Коллинз. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2013. – 349 с. 2359094 – КХ 2349927 – КХ
Книга «Построенные навечно» исследует глубинные причины долгосрочного успеха корпораций. Джим Коллинз и Джерри Поррас представляют свежий взгляд на приемы работы 18 выдающихся корпораций, включая 3М, Wal Mart, Walt Disney, Boeing, Sony и Hewlett-Packard. 
В рамках 6-летнего исследования под эгидой бизнес-школы Стэндфордского университета Коллинз и Поррас изучали выдающиеся компании-долгожители в непосредственном сравнении с их конкурентами, все время при этом задаваясь вопросом: «Что делает по-настоящему выдающиеся компании отличными от других?». 
Наполненная сотнями конкретных примеров, представленных в виде гармоничной модели практических концепций, доступных для применения руководителями и предпринимателями всех рангов, книга может служить блестящим руководством по построению организаций, которые способны процветать на протяжении всего ХХI века и далее. 

[image: image44]Котин М. И ботаники делают бизнес / М. Котин. – М. : Манн, Иванов и Фербер, 2012. – 279 с. – (Реальные истории). Б 2349831 – КХ
Когда-то предпринимателями в России становились авантюристы и бюрократы, если не просто бандиты. Теперь в бизнес идут обыкновенные люди, менеджеры среднего звена и интеллигенты, которых предшественники назвали бы, наверное, мечтателями и «ботаниками». Каждый из них ищет ответ на вопрос: а что будет со мной, если я в условиях современной России, которой правят олигархи, чиновники и силовики, возьму и брошу большую, но чужую компанию, чтобы сделать маленькую, но свою? История «настырного идеалиста» Федора Овчинникова, рассказанная журналистом Максимом Котиным, отвечает на этот вопрос.

[image: image45]Котин М. Чичваркин Е...гений. Если из 100 раз тебя посылают 99. [О российском предпринимателе, владельце компании "Евросеть" Евгении Чичваркине] / М. Котин. – М. : Санкт-Петербург : Коммерсантъ : Питер, 2007. – 317 с. С 2289917 – КХ С 2302814 – КХ
Аннотация:
Автор книги, журналист делового еженедельника «Секрет фирмы»; провел несколько месяцев, наблюдая будни одного из самых ярких российских предпринимателей – владельца компании «Евросеть» Евгения Чичваркина. Вместе с известным бизнесменом летал в Норильск с инспекцией по торговым точкам, где обнаружил, что рекламу магазина унесло ветром. Присутствовал на эпохальных переговорах с компанией Samsung, на которых бывшие соперники стали союзниками. Участвовал в съемках телешоу и посещал центр дезинфекции, где общался с лицами без определенного места жительства. Выслушал историю становления «Евросети» и узнал, зачем Чичваркин награждал одноклассников переходящей сушкой, как, будучи студентом, пытался продать самолет и каким образом извлек выгоду из рекламы конкурента. Журналист расспрашивал соратников и противников основателя «Евросети» и вместе с ним переживал радости и неудачи, чтобы понять, как удалось Евгению Чичваркину, который продавал на рынке в Лужниках турецкие джинсы, создать «Евросеть» на одолженные у отца 2 тысячи долларов, а потом превратить ее в одну из крупнейших розничных компаний России.$2,6 млрд. И что теперь Евгений Чичваркин будет с этой компанией делать.

[image: image46]Кох Р. Жить по принципу 80/20: практ. руководство / Р. Кох. – М. : Эксмо, 2013. – 248 с. – (Бизнес-классика). 2359341 – КХ
Аннотация к книге
Что нужно сделать, чтобы получить больше результатов? Больше работать? Или работать по-другому?
Когда был открыт Закон 80/20, исследователи находили его проявление повсюду: за 20% времени мы успеваем сделать 80% дел. 20% людей владеют 80% капитала. 20% сотрудников, товаров и услуг приносят компании 80% прибыли. Те, кто использует его, осознанно или нет, в бизнесе - богатеют и процветают, в личной жизни - укрепляют отношения и становятся счастливее. 
После успеха книги "Принцип 80/20", ставшей классикой деловой литературы и мировым бестселлером, Ричард Кох решил написать практическое руководство "Жить по принципу 80/20". Оно проще, ориентировано в равной степени на бизнес и личную жизнь, содержит опросники и таблицы для заполнения, которые помогут читателю определить свои сильные стороны, увидеть, в каких ситуациях время и силы тратятся неэффективно, и научиться достигать большего с меньшими усилиями.

[image: image47]Кох Р. Принцип 80/20 / Р. Кох. – М. : Эксмо, 2012. – 443, [1] c. ; 21 см (Бизнес-классика) (Психологический бестселлер)Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2347179-КХ
Крюгер Д., Тайный язык денег. как принимать разумные финансовые решения. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2010 - 345 с. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2323708-КХ

Кузнецов И. Н., 100 самых эффективных приемов для проведения успешных переговоров. Минск : Харвест , 2011 - 639 с. ; 15 см (Карманная библиотека) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат М; Инв. номер 2351107-КХ

Лавдэй Л., Проектирование прибыльных веб-сайтов. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2011 - 247 с. ; 22 см (Интернет-маркетинг для профессионалов) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2335516-КХ

Лафли А., Игра на победу. как стратегия работает на самом. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2014 - 302, [1] с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359065-КХ

Левинсон Д. К., Партизанский маркетинг. простые способы получения больших прибылей при малых затратах. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2012 - 418 с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2345580-КХ

Левитас А. М., Больше денег от вашего бизнеса. Партизанский маркетинг в действии. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 316 с. ; 24 см (Книжная премия Рунета. 2012) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2351439-КХ

Лукич Р. М., Управление продажами. Москва : Альпина Паблишер , 2013 - 209, [1] с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2354026-КХ

Лутц Р. А., 7 законов Крайслер. законы бизнеса, которые сделали Chrysler одной из самых успешных в мире автомобильных корпораций. Москва : Альпина паблишер , 2003 - 283 с., [4] л. ил. ; 22 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2353666-КХ

Магретта Д., Ключевые идеи. Майкл Портер. руководство по разработке стратегии. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 270 с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359072-КХ

Макгонигал К., Сила воли. как развить и укрепить. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2012 - 298, [1] с. ; 21 см ([Хороший перевод!]) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2335460-КХ
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2335518-КХ

Манн И. Б., Арифметика маркетинга для первых лиц. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2011 - 163 с. ; 22 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2323718-КХ

Манн И. Б., Маркетинг без бюджета. 50 работающих инструментов. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 281, [2] с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2349784-КХ

Манн И. Б., Точки контакта. простые идеи для улучшения вашего маркетинга. [книга-тетрадь для предпринимателей, руководителей и специалистов по маркетингу]. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 155 с. ; 23х23 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2349791-КХ

V., Менеджер мафии. руководство для корпоративного Макиавелли. Москва : Астрель , 2012 - 124, [1] с. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2342921-КХ

Молдин Д., Развязка. конец долгового суперцикла и его последствия. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 339 с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359058-КХ

Павлина С., Личное развитие. принципы и методы от признанного эксперта. Санкт-Петербург : Весь , 2011 - 318, [2] с. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2323709-КХ

Парабеллум А. А., Быстрые деньги в Интернете. 50 способов заработать сидя дома у компьютера. Москва. Санкт-Петербург [и др.] : Питер , 2013 - 188, [3] с. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2347510-КХ

Петрова Ю. А., Золотые правила успешного сбыта. Ростов-на-Дону : Феникс , 2013 - 156 с. ; 20 см (Вершина успеха) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат С; Инв. номер 2351633-КХ

Пирсон Б., Краткий курс MBA. практическое руководство по развитию ключевых навыков управления. Москва : Альпина Бизнес Букс , 2006 - 337 с. ; 21 см (Коротко и по делу) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2346707-КХ

Питерс Т. Дж., Преврати себя в бренд!. 50 верных способов перестать быть посредственностью. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2012 - 225, [2] c. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2347177-КХ

Рвачев А. Л., Государственное регулирование предпринимательской деятельности. Москва : Экономика , 2011 - 222, [1] с. ; 22 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2344124-КХ

Рекхэм Н., СПИН-продажи. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2011 - 308, [1] с. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2323704-КХ

Рётцель Б., Джентльмен. путеводитель по стилю и моде для мужчин. Москва : АСТ : Астрель , 2010 - 359 с. ; 26 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2309880-КХ

Риттенхаус Л., Баффет - инвесторам. путеводитель по материалам переписки Уоррена Баффета с акционерами фонда Berkshire Hathaway. Москва : Манн, Иванов и Фербер : Эксмо , 2014 - 195, [1] с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359074-КХ

Роджерс Д., Будущее глазами одного из самых влиятельных инвесторов в мире. почему Азия станет доминировать, у России есть хорошие шансы, а Европа и Америка продолжать падение. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 283, [2] с. ; 25 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359056-КХ

Салех Х., Повышение конверсии веб-сайта. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2012 - 314 с. ; 22 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2349896-КХ

Семлер Р., Маверик. история успеха самой необычной компании в мире. Москва : Добрая книга , 2007 - 382 с. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2348471-КХ

Стэнворт Д., Франчайзинг в малом бизнесе. М. : Аудит;ЮНИТИ , 1996 - 200с. ; 20 см (Руководство Барклайз Банка) 
СОУНБ; КХ; Формат С; Инв. номер 2268294-КХ

Судоргина З., Копирайтинг. Тексты, которые продаются. Ростов-на-Дону : Феникс , 2013 - 281 с. ; 18 см (Бизнес-класс) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат С; Инв. номер 2351674-КХ

Сэндел М., Что нельзя купить за деньги. моральные ограничения свободного рынка. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 244 с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359077-КХ

Тарасов А. М., Миллионер. [Исповедь первого капиталиста новой России]. Москва : Вагриус , 2004 - 669,[2] с. ; 22 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2346748-КХ

Ткаченко Д. В., Торговый персонал. инструкция по эксплуатации. Ростов-на-Дону : Феникс , 2013 - 157 с. ; 20 см (Вершина успеха) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат С; Инв. номер 2351629-КХ

Трамп Д. Д., Искусство заключать сделки. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 301 с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359073-КХ

Трунин Р. А., От мечты до успеха. Москва : Эксмо , 2006 - 250, [1] с. ; 21 см (Бизнес-бестселлер) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2346694-КХ

Ферри Р., Всё о распределении активов. лёгкий способ начать свой путь. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2014 - 392 с. ; 24 см (Большая библиотека инвестора) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359066-КХ

Ферстер А., Не встанут только мертвые…. высвободите живой потенциал вашего предприятия : [перевод с немецкого]. Ростов-на-Дону : Феникс , 2013 - 253 с. ; 20 см (Психологический практикум) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат С; Инв. номер 2351657-КХ

Фишер Р., Переговоры без поражения. Гарвардский метод. [искусство достижения согласия в спорах, не поступаясь собственными интересами и не раздражаясь]. Москва : Эксмо , 2010 - 286, [1] с. ; 20 см (Переговоры и презентации. лучшие методики) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат С; Инв. номер 2308953-КХ

Флассер А., Настоящему мужчине. путеводитель по мужскому стилю. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2012 - 323 с. ; 29 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2354025-КХ

Фокс Д. Д., Как делать большие деньги в малом бизнесе. неочевидные правила, которые должен знать любой владелец малого бизнеса. Москва : Альпина Бизнес Букс , 2005 - 167 с. ; 21 см (Коротко и по делу) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2346706-КХ

Фокс С., Как работать где хочешь, сколько хочешь и получать стабильный доход. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2014 - 393 с. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2359102-КХ

Фокс Д. Д., Как стать первоклассным руководителем. правила привлечения и удержания лучших специалистов. Москва : Альпина Бизнес Букс , 2006 - 171 с. ; 21 см (Коротко и по делу) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2346714-КХ

Фрайд Д., Rework. бизнес без предрассудков. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2011 - 207 с. ; 24 см (Лучшие книги о стартапах) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2335503-КХ

Франчайзинг С 2351662

Хагстром Р. Г., Уоррен Баффет. как 5 долларов превратить в 50 миллиардов. простые правила великого инвестора. Москва : Манн, Иванов и Фербер : Эксмо , 2014 - 351 с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359080-КХ

Хаймович М. И., Бизнес Российской Федерации. правовые и налоговые проблемы. Москва : РИОР : ИНФРА-М , 2012 - 529, [1] с. ; 22 см (Научная мысль. серия основана в 2008 году) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2341378-КХ

Хант Р, Как создать интеллектуальную организацию. [перевод с английского]. Москва : Инфра-М , 2002 - 228, [1] с. ; 21 см (Менеджмент для лидера) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2346710-КХ

Хилл Н., Найди свой путь к богатству. Москва : Альпина Бизнес Букс , 2012 - 327 с. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2349890-КХ

Хилл Н., Утраченные секреты процветания. Москва : Альпина Бизнес Букс , 2012 - 221 с. 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2349888-КХ

Хэлворсон Х. Г., Психология достижений. как добиваться поставленных целей. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 286 с. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2359114-КХ

Хэнна Д., Кодекс выживания. естественные законы в бизнесе. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2014 - 200 с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359071-КХ

Черкашин П. А., Электрические методы обогащения. правдивая история о виртуальных амебах, современном инновационном предпринимательстве и прочей ерунде типа любви и смысла жизни. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2011 - 421, [1] с. ; 24 см (Бизнес-роман) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2354030-КХ

Черников Ю. Н., Психология как бизнес. как психологу раскрутить себя. Санкт-Петербург [и др.] : Питер , 2013 - 156 с. ; 20 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2355965-КХ

Шарма Р., Прорывные экономики. в поисках следующего экономического чуда. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 352 с. ; 24 см (Большая библиотека инвестора) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359078-КХ

Шей Т., Доставляя счастье. от нуля до миллиарда: история создания выдающейся компании из первых рук. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2012 - 302, [1] с. ; 24 см ([Хороший перевод!]) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2335510-КХ

Шейн Э. Х, Организационная культура и лидерство. учебник для слушателей, обучающихся по программам "Мастер делового администрирования". Санкт-Петербург [и др.] : Питер , 2008 - 330 с. ; 24 см (Классика MBA) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359278-КХ

Шефер Б., Путь к финансовой свободе. Минск : Попурри , 2007 - 334, [1] с. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2337463-КХ

Шуровьески Д., Мудрость толпы. почему вместе мы умнее, чем поодиночке, и как коллективный разум влияет на бизнес, экономику, общество и государство. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2014 - 297 с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2359079-КХ

Эдсон Д., Уроки дизайна от Apple. семь принципов создания безумно замечательных товаров, услуг и процессов. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 210, [2] с. ; 21х21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2349793-КХОт издателяЭто книга о ключевой роли дизайна в создании отличного продукта, о том, как качественный дизайн изменил взгляд на товар, вообще — на мир и взаимодействие с ним.О том, как Apple и другие компании используют дизайн в своих интересах и что это не всегда удается (даже Apple) и почему. О том, как разрабатывают качественные товары и как извлекают из этого существенную выгоду, преумножая хорошие качества.Книга основана на примерах, показывающих различие между хорошим и плохим дизайном. Например, зубная щетка от Reach прославилась своей эргономичностью на рынке, но при внимательном анализе оказалось, что у нее откровенно неправильный дизайн. Вскоре Oral-B, изучив некоторые моменты поведения потребителя, разработала более качественный дизайн (новая зубная щетка имела толстую ручку), что в конечном итоге повлияло на продажи.
Эллиот Д., Стив Джобс. уроки лидерства. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2013 - 219 с. ; 24 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Формат Б; Инв. номер 2349838-КХ

Эш М. К., Mary Kay : путь к успеху. Москва : Манн, Иванов и Фербер , 2010 - 254, [1] с. ; 21 см 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2298289-КХ
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2314946-КХ

Ярославский В., Военные методы в бизнесе. Тактика. Москва. Санкт-Петербург : Aстрель : Астрель-СПб , 2012 - 316, [1] с. ; 21 см (Кредо победителя) 
Свердловская ОУНБ; КХ; Инв. номер 2351063-КХ

